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ESPECIAL Maestrias
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CADA VEZ HAY MAS PROFESIONALES QUE PIERDEN EL MIEDO A FRACASAR Y SE ANIMAN A FORMAR SU
PROPIA EMPRESA, LUEGO DE LLEVAR UNA MAESTRIA EN ADMINISTRACION DE NEGOCIOS QUE LES BRINDE
SOLIDOS CONOCIMIENTOS DE ECONOMIA, FINANZAS, MARKETING, RECURSOS HUMANOS Y LIDERAZGO

Un MBA para incubar
UN Negocio Propio

T
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IANA MALAGA
Es cierto que con el creci-
mientode la economia los
profesionales en el Perdi
tienen mds oportunidades
que antes de encontrar un
empleo en unaimportante
empresa, luego de realizar
un MBA. Perolocontradic-
torio del caso es que cada
vez hay mas personas que
invierten grandes sumas
de dinero en una escuela
denegocios no por el hecho
dequerer, luego, ccupar un
puesto gerencial demés alto
nivel, sino paracrearsu pro-
piaempresa.

“E140% delos alummnos

El rol cel profesor
de un MBA es
‘ensenar aresolver
problemas
gerenciales de
forma rapida”

que se gradaa de nuestro
programa MBAsaleconun
plan de negocios en manoy
buscamontar su propiaem-
presadeservicios, consulto-
ria, turismo o el sector in-
dustria”, dice ClaraAgustin,
directora de maestrias de la
Escuela de Postgrado dela
Universidad del Pacifico.
Esosucedit con Lucas
Vargas, gerente generalde
Sello Propio Comunicacio-
nes, firma quese formé ha-
ceunanoyseespecializaen
disenar productos de comu-

Factores que motivan el emprendimiento
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nicacién dirigidos a la in-
dustria del entretenimien-
to. “Luego de trabajar por
varios afios en importantes
empresas especializadasen
comunicaciones, tenfacla-
ro que queria manejar mi
propio negocio con la expe-
riencia adquirida”, cuenta

Vargas. Pero previamente
este joven de 32 afos bus-
céllevar un MBA a tiempo
completoen Centrum, pues
sabiaque necesitaba mane-
jar herramientas de econo-
mia, finanzas, marketing,
recursos humanos que no
manejaba. Vargas recono-

ce que hoy podria ocupar
interesantes puestos detra-
bajoo ganar un mejor suel-
doqueantes, pero prefiere
dedicarsedellenoasune-
gocio, pues cree que ser un
comunicador de profesién
con un MBA bajo el brazo
ledaunaventajadiferencial

frente ala competencia.

SABENARRIESGAR

¢Y quépuede motivarauna
persona que se gradiia de
un MBA adejar su trabajo
porelsuefiode laempresa
propia? Oswaldo Morales,
profesordela Universidad

ESAN, cree que ademis
deviviren un contexto que
motivaalos peruanos aem-
prender su propic negocio
{aunqueseade forma infor-
mal) hoy los medios de co-
municacién nos bombar-
dean de referentes como
Gaston Acurioquelograron



